CAND'DA Assinado de
o rma digital por
AVISO DE ABERTURA N. MARIA DOS e dotatper

SANTOS ~ DOSSANTOS
PEREIRA MALCA
PEREIRA " Dados: 202002.26

Escola Superior de Educagdo de Coimbra (ESEC) MALEY  versz
Escola Superior de Tecnologia e Gestdo de Oliveira do Hospital (ESTGOH)
Ano letivo 2020/2021

Concurso de Acesso ao 2.2 Ciclo de Estudos
Mestrado em Marketing e Comunicagao

Nos termos do Decreto-Lei n.2 42/2005, de 22 de fevereiro, do Decreto-Lei n.2 74/2006, de 24 de mar¢o, com as alteracGes
que lhes foram introduzidas pelo Decreto-lei n.2 65/2018, de 16 de agosto e demais legislagdo aplicavel.

Ao abrigo do Despacho n.2 27668/2009, de 28 de dezembro (Didrio da Republica, 22 Série, n.2 249, de 28 de dezembro), que
publica a caracterizacdo e plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao grau de mestre em Marketing e Comunicagdo,
na Escola Superior de Educacdo de Coimbra e na Escola Superior de Tecnologia e Gestdo de Oliveira do Hospital do Instituto
Politécnico de Coimbra, cujo ciclo de estudos foi objeto de acreditagdo por parte da Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do
Ensino Superior, e registado na Direc¢do-Geral do Ensino Superior com o nimero R/A-Ef 3277/2011.

No cumprimento do Regulamento Académico do 2.2 Ciclo de Estudos do Instituto Politécnico de Coimbra aprovado pelo
Despacho n.2 7005/2019, de 8 de julho (Didrio da Republica, 2.2 Série, n.2 149, de 6 de agosto), faz-se saber que esta aberto o
concurso de acesso ao Mestrado em Marketing e Comunicacdo, a iniciar no ano letivo de 2020/2021.

1) Numerus clausus

1.1. Sob proposta dos Presidentes da ESEC e da ESTGOH, fixa-se em 40 as vagas de acesso ao ciclo de estudos, sendo 20
para a especializacdo em Comunicacdo de Marketing e 20 para especializacdo em Gestdo de Marketing com a seguinte
distribuicdo: 1.2 Fase: 10 vagas, 2.2 Fase: 20 vagas, 3.2 Fase: 8 vagas e 4.2 Fase: 2 vaga.

1.2. Caso existam vagas sobrantes serdo revertidas para a fase seguinte.

1.3. Caso exista uma candidatura que ndo seja admitida por falta de vagas, esta transita para a fase seguinte, salvo
indicagdo em contrario do candidato, voltando a ser seriada com isen¢do do emolumento de candidatura.

2) Prazos de candidatura

Os prazos de candidatura fixados sdo os constantes do anexo 1.

3) CondigBes de admissdo dos candidatos
3.1. Podem candidatar-se ao mestrado:
a) Titulares do grau de licenciado ou equivalente legal conferido por instituicdo de ensino superior nacional;

b) Titulares de um grau académico superior estrangeiro, conferido na sequéncia de um 1.2 ciclo de estudos
organizado de acordo com os principios do Processo de Bolonha por um Estado aderente a este Processo;

c) Titulares de um grau académico superior estrangeiro, que seja reconhecido, pelo conselho técnico-cientifico da
ESEC e da ESTGOH, como satisfazendo os objetivos do grau de licenciado;

d) Detentores de um curriculo escolar, cientifico ou profissional que seja reconhecido, pelo Conselho Técnico-
Cientifico da ESEC e da ESTGOH, como atestando capacidade para a realizacdo deste ciclo de estudos.
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hecimento a que se referem as alineas b), c) e d) do n.2 3 tem como efeito apenas o acesso ao ciclo de estudos

ucente ao grau de Mestre e ndo confere ao seu titular a equivaléncia ao grau de Licenciado ou o reconhecimento

. A admissdo ao Mestrado é feita numa das especializa¢Bes: Comunicagdo de Marketing ou Gestdo de Marketing. Os
candidatos sdo colocados pela ordem de seriagdo nas respetivas especializa¢Ges.

4) Critérios de seriagdo dos candidatos
4.1. Os critérios de selecdo, classificacdo e seriacdo dos candidatos sdo os seguintes:

a) os candidatos admitidos a concurso, com a excecdo dos candidatos previstos pela alinea d) do n.2 3, serdo

ordenados tendo em consideracado a classificacdo obtida por aplicacdo da formula:
C=[1,5(A+G)+2M+CP]/6
em que:

— A e G representam a afinidade e o grau do curso, respetivamente, expressas através de coeficientes no
intervalo [0 a 20];

— M é a média final do curso de licenciatura (caso ndo seja licenciado, M é a média final do curso de
bacharelato) expressa na escala inteira [10 a 20];

— CP é aclassificacdo atribuida, na escala [0 a 20], ao curriculo profissional;
— Céaclassificacdo final.

b) os candidatos admitidos a concurso pela alinea d) do n.2 3, serdo ordenados tendo em consideracdo a

classificacdo obtida por aplicagdo da formula:
C=[4 (CE+CP)+2CC]/ 10
em que:
—  CE corresponde a classificagdo atribuida na escala de 0 a 20 ao curriculo escolar;
—  CC corresponde a classificagdo atribuida na escala de 0 a 20 ao curriculo cientifico;
—  CP corresponde a classificacdo atribuida na escala de 0 a 20 ao curriculo profissional.
— Cé aclassificagdo final.
4.2. Em caso de empate devem ser aplicados, por ordem, os seguintes critérios:

1.2 Média final do curso de licenciatura mais elevada, para os candidatos admitidos ao abrigo das alineas a), b) e c)
do n.2 3, ou classificagdo do curriculo escolar, para os candidatos admitidos ao abrigo da alinea d) do n.2 3;

2.2 Classificagdo atribuida ao curriculo profissional mais elevada;

3.2 Data de nascimento mais antiga.

5) Documentagdo necessaria
As candidaturas deverdo ser efetuadas através plataforma de gestdo académica disponivel em:

http://inforestudante.ipc.pt/

Ao formulario de candidatura devem ser anexados os seguintes documentos em suporte digital:

a) Documentos comprovativos das habilitagdes de que o candidato é titular, com informacdo das classificagcdes
finais (no caso de documento estrangeiro, o candidato devera apresentar, também, a respetiva tradugdo para
uma das seguintes linguas: portugués/espanhol/francés/inglés);

b) Curriculum vitae;
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cumentos comprovativos das informacdes fornecidas no curriculum vitae (opcional);

Formuldrio de candidatura (disponivel na plataforma);

Digitalizacdo do IBAN (para que possam ser devolvidos os montantes pagos caso o curso ndo venha a funcionar);
Digitalizacdo do documento de identificagdo e do numero fiscal (ao colocar este(s) documento(s) estdo a
consentir o seu uso pelos SGA. Em caso de ndo consentimento deverdo dirigir-se pessoalmente ao Gabinete de
Mestrados).

6) Montante de propina / Preco

Taxa de candidatura: 75,00 € (Ficam isentos os estudantes que no ano letivo anterior tenham concluido uma licenciatura
no IPC);

Taxa de matricula no 1.2 ano: 75,00 €;

Taxa de inscricdo nos anos subsequentes: 75,00 €;

Propinas da edicdo 2020/2022:

a) 1.2e2.2anos: 1.2 ano: 1050€ (aguarda aprovacdo do Conselho Geral do IPC), 2.2 ano: proporcional ao nimero
de ECTS a que o aluno se matricula, tendo como referéncia o valor da propina do 1.2 ano;

b) Propina de prorrogacdo (se aplicdvel): 50% do valor da propina fixada para esse ano.

7) Avaliadores

O juri de selecdo, classificacdo e seriagdo dos candidatos ao Mestrado em Marketing e Comunicagdo para a edi¢do 2020-
22 é constituido pelos seguintes elementos:

e Presidente DoutoraJoana Lobo de Mesquita Sim&es Pires Fernandes

e Vogal Doutor Nuno Miguel Fortes Fonseca Santos
e Vogal Doutora Rosa Maria Campos Sobreira
e Vogal Doutor Pedro Manuel do Espirito Santo

8) CondigBes de abertura do curso

8.1. A abertura do curso fica sujeita a existéncia de um ndmero minimo de 18, sendo de 9 e 20, respetivamente, o nimero
minimo e maximo de alunos por especializagdo (para este efeito ndo sdo contabilizadas as matriculas ao abrigo do
Regulamento de Apoio ao Desenvolvimento e Qualificagdo Profissional do Pessoal ndo Docente e ndo Investigador do
Instituto Politécnico de Coimbra). Caso venha a funcionar apenas uma das duas especializa¢gdes, os nimeros minimo
e maximo sdo, respetivamente, 18 e 25 vagas.

8.2. Cada uma das unidades curriculares opcionais sé funcionara se existir um minimo de 8 alunos inscritos. Caso alguma
destas ndo venha a ter este nimero minimo, funcionardo as 3 unidades curriculares com maior nimero de inscritos.

9) Modo de funcionamento do curso

9.1. O curso de mestrado compreende 4 semestres letivos, decorrendo a presente edicdo entre outubro de 2020 e
outubro de 2022, de acordo com o Calendario Escolar definido pela Comissdo Coordenadora de Curso. A data limite
para entrega do trabalho de projeto/relatério de estagio serd 31 de outubro de 2022.

9.2. O curso funciona em regime pds-laboral as quintas e sextas feiras (18h30-22h30) e ao sabado (9h30-18h30).

9.3. As atividades letivas desenvolvem-se na ESEC.
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icula e inscricBes subsequentes serdo realizadas na ESEC ou na ESTGOH, consoante a especializagdo:
nicacdo de Marketing na ESEC e Gestdo de Marketing na ESTGOH.

enas se aceitam pedidos de alteragdo das unidades curriculares opcionais até 18 de dezembro de 2020.

Outras informagbes

Todas as informacdes relativas a estrutura curricular, plano de estudos e créditos, processo de creditagdo, concretizagdo
das componentes relativas ao curso de mestrado e dissertagdo/trabalho de projeto/relatério de estagio, critérios de
selecdo e de seriacdo dos candidatos, regimes de precedéncias e de avaliacdo, regras a observar na orientagdo e na
coorientagdo e processo de atribuicdo da classificagdo final devem ser consultadas no Regulamento do Mestrado em
Marketing e Comunicacdo, disponivel nos sites institucionais da ESEC e da ESTGOH e no Regulamento de Creditacdo do
IPC, disponivel em: https://dre.pt/application/conteudo/121784975.

As situacBes ndo contempladas no presente Edital aplica-se o disposto no Decreto-Lei n2 74/2006, de 24 de marco alterado
pelo Decreto-lei n.2 65/2018, de 16 de agosto, no Regulamento Académico do 2.2 Ciclo de Estudos do Instituto Politécnico de
Coimbra aprovado pelo Despacho n.2 7005/2019, de 8 de julho (Diario da Republica, 2.2 Série, n.2 149, de 6 de agosto) e no
Regulamento do Mestrado, sendo os casos omissos decididos pelos Conselhos Técnico-Cientificos da ESEC e da ESTGOH,
ouvida a Comissdo Coordenadora de Curso.

Coimbra, de fevereiro de 2020

O Presidente do Instituto Politécnico de Coimbra,

Prof. Doutor Jorge Conde
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Anexo 1

Calendarizagao das Fases de Candidatura ao
Mestrado em Marketing e Comunicagao

12 Fase

Candidatura

Da data de homologagéo até 17 de abril de
2020

Validagdo das Candidaturas Pelo Servigo

Até dia 22 de abril de 2020

Seriagdo da Candidaturas pelo Juri

Até 28 de abril de 2020

Disponibilizagéo da lista seriada
proviséria

Até 29 de abril de 2020

Reclamacdes

Até 5 de maio de 2020

Decisao sobre as reclamacgfes e afixacdo
de lista seriada definitiva

Até 8 de maio de 2020

Matricula e inscrigdo

De 11 a 15 de maio de 2020

22 Fase

Candidatura

De 20 de abril até 21 de julho de 2020

Validacdo das Candidaturas Pelo Servico

Até dia 22 de julho de 2020

Seriacdo da Candidaturas pelo Juri

Até 23 de julho de 2020

Disponibilizacdo da lista seriada
proviséria

Até 24 de julho de 2020

Reclamacdes

Até 28 de julho de 2020

Decisao sobre as reclamacgfes e afixacao
de lista seriada definitiva

Até 29 de julho de 2020

Matricula e inscrigdo

De 30 de julho a 7 de agosto de 2020

32 Fase

Candidatura

De 22 de julho até 11 de setembro de 2020

Validac&o das Candidaturas Pelo Servigo

Até dia 16 de setembro de 2020

Seriacao da Candidaturas pelo Jari

Até 22 de setembro de 2020

Disponibilizag&o da lista seriada
proviséria

Até 23 de setembro de 2020

Reclamacdes

Até 28 de setembro de 2020

Decisdo sobre as reclamacgfes e afixacdo
de lista seriada definitiva

Até 30 de setembro de 2020

Matricula e inscricéo

De 01 a 9 de outubro de 2020

42 Fase

Candidatura

De 1 de outubro até 07 de outubro de 2020

Validacdo das Candidaturas Pelo Servico

Até dia 9 de outubro de 2020

Seriacdo da Candidaturas pelo Jari

Até 13 de outubro de 2020

Disponibilizacéo da lista seriada
provisoria

Até 14 de outubro de 2020

Reclamacbdes

Até 16 de outubro de 2020

Decisdo sobre as reclamacgdes e afixagéo
de lista seriada definitiva

Até 19 de outubro de 2020

Matricula e inscrigéo

Até 23 de outubro de 2020
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